Analyza trzeb

Vyvoj trzeb, marzi a obchodni vykonnosti firmy
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Podil jednotlivych polozek na trzbach 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Vykonova spotieba 78% 79% 79% 80% 79% 78% 77% 78%
Néklady vynalozené na prodej zbozi 37% 38% 38% 38% 38% 39% 31% 34%
Spotfeba materidlu a energie a sluzby 41% 40% 41% 42% 40% 39% 45% 44%
Osobni néklady 9% 9% 8% 8% 8% 7% 9% 11%
Mzdové naklady 7% 7% 6% 6% 6% 5% 7% 8%
Provozni vysledek hospodareni 2% 3% 3% 3% 4% 4% 2% 4%
Vysledek hospodareni za téetni obdobi 2% 3% 3% 2% 2% 1% 1% 3%
EBIT 3% 4% 3% 3% 4% 2% 2% 5%
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Obchodni marze 18395 11% -2613 -1% -8501 -5% 1995 1%
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Analyza trzeb Green Foods a.s.
Vyvoj trzeb, marzi a obchodni vykonnosti firmy
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Analyza trieb

Analyza trzeb firmy se zabyva detailnéjsim rozborem struktury firemnich trzeb. V listu je zobrazen vyvoj a struktura trzeb. U trzeb je také provedena
horizontalni procentni analyza objemu jednotlivych typd trzeb na celkovych trzbach. Trzby oznacuji tu ¢ast vynosu, kterou podnik ziskal prodejem
vyrobkd, zboZi a sluzeb v daném ucetnim obdobi. Jedna se o vynosy ziskané z provozné-ekonomické ¢innosti, ze svych hlavnich procesu tj. trzby za
prodej vyrobki nebo sluzeb, které jsou hlavnim finanénim zdrojem podniku.

Obecné je rlst trzeb hodnocen jako pozitivni a pokles jako negativni faktor ve vyvoji firmy. RUst trzeb je zpravidla doprovazen vyssi rentabilitou,
silngjsi likviditou a lepsi vyjednavaci pozici s dodavateli. Ano jsou zde rizika, Ze firma nabere také nerentabilni ¢i neplatici zdkazniky, dopusti se chybnych
nakuptl zasob, zainvestuje do stroju, které pfi poklesu trzeb nebudou vyuZivany atp., ale to jsou rizika, ktera souviseji s fizenim spole¢nosti. V zasadé
plati, Ze rust trzeb je pro finanéni zdravi firmy pozitivni: dodavatelé chtéji na rlstu firmy participovat - zlepSeni dodavatelskych podminek, banky chté&ji
vyuZit prileZitost a rostoucim firmam se zpravidla zlepsi pfistup k financovani.

Vyraznéjsi pokles trzeb u spole¢nosti se zapornym pracovnim kapitdlem, nebo znehodnocenymi obéznymi aktivy se pak okam?zité prendsi do
prodluZovani splatnosti zavazki z obchodniho styku. Na pokles trzeb, zpravidla v kombinaci se ztrdtovym hospodarenim a omezenymi vyhlidkami, pak
mohou negativné reagovat banky sniZzovanim financovani, coz muaze déle oslabit finan¢ni stabilitu firmy atd.

S trzbami souvisi i pocitana poloZzka obchodni marze. Jedna se o rozdil mezi trzbami za zboZi a naklady na pofizeni zboZi, véetné dopravy, cla atd.
Trend obchodni marze hodnotime u Cisté obchodnich spolecnosti, nebo spolec¢nosti, kde obchodni ¢innost je ve vyznamné vysi z hlediska podilu na
trzbach ¢i rentabilité. Vidy je nutné zhodnotit a zddvodnit trend obchodni marze. DGvody zmény obchodni marze jsou nejcastéji silné konkurenéni
prostiedi (tlak na pokles marze), vyjednavaci pozice u odbératell, zména v dlsledku zmény poptavky, zména nakupnich cen (zména dodavatele,
objemové bonusy aj.), platebni podminky (napt. skonta za platbu pfedem), zména obchodni marze v dusledku vyvoje kurzu (importéfi a exportéfi) atp.
Ukazatel obchodni marze se vypocita z vysledovky jako podil obchodni marZe/triby za prodej zbozi.

Po vypoctu obchodni marze Ize vypocitat pfidanou hodnotu. Ta se vypoditd jako soucet obchodni marze + vykony - vykonova spotreba. Pfedstavuje
hodnotu, kterou spolecnost pfida produktu svou vlastni ¢innosti. V Géetnich vykazech po 1.1.2016 se pridana hodnota vypodita jako trzby za prodej
zbozi + vykony - vykonova spotieba. Konéi polozka obchodni marze i proto, Ze se polozka Naklady vynaloZené na prodané zboZi nyni zahrnuje ve
vysledovce do souhrnné polozky vykonova spotreba.

S pfidanou hodnotou souvisi i ukazatel marze pfidané hodnoty, ktera se vypocita jako pfidana hodnota / (trzby za prodej zbozi + trzby za prodej
vyrobkl a sluzeb). Ukazatel marze pfidané hodnoty je velmi dilezitym ukazatelem vyvoje rentability firmy, na ktery ma vliv velké mnozstvi faktor(:
vyvoj obchodni marze, zména nakupnich cen materidlu a energii (predevsim u vyrobnich spole¢nosti) a pohonnych hmot (zejména u dopravci), zména
cen vyrobk( ¢i sluzeb z divodu konkurence, odbératelskych vztahd atp.

Co sleduje

Analyza trzeb vyhodnocuje zejména:
L vyvoj celkovych trieb v jednotlivych obdobich,
o zmény trzeb za prodej vyrobku a sluzeb,
®  \yvoj trieb za prodej zbozi,
o zmény ostatnich vyznamnych vynosG souvisejicich s prodejem majetku,
®  ,odil jednotlivych typt trieb na celkovych tribéch,

®  meziroéni riist nebo pokles jednotlivych poloZek.

Typické varovné signaly

Pozornost je vhodné vénovat zejména situacim, kdy:

®  triby dlouhodobé klesaji,

L trzby rostou, ale ziskovost se zhor3uje,

www.finanalysis.cz
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® st trieb je doprovazen rychlym riistem pohledavek,

®  \yznamna &ast vynosl pochazi z jednorazovych nebo nestandardnich polozek,

®  dochazi k vyraznym zmé&nam ve struktufe trzeb.

Co mize odhalit

Analyza trzeb m(ze upozornit na:

®  ;mény obchodni vykonnosti spole&nosti,

®  ivislost firmy na uréitém typu vynosd,

° zmény ve strukture podnikani,

® st nebo pokles hlavni podnikatelské aktivity,
®  moiné problémy s udrzenim marze pfi rlistu objemu prodeje.

U trZeb je vzdy dlleZité posuzovat nejen jejich velikost, ale pfedevsim jejich kvalitu. RUst trZzeb vytvoreny za cenu vyrazného snizeni marze nebo zhorseni
platebni schopnosti zdkaznik( nemusi znamenat skute¢né zlepseni firmy.

Manazerské vyuziti

Analyza trzeb pomaha managementu sledovat vyvoj obchodni vykonnosti, vyhodnocovat obchodni strategii a rozhodovat o dalsim sméfovani
spolecnosti.

Pomaha odpovédét napfiklad na otdzky:

®  Roste firma diky své hlavni &innosti?
®  Které oblasti pfinaseji nejvétsi ¢ast trzeb?
®  Dokaze spoletnost riist pii zachovani odpovidajici ziskovosti?

Ve FinAnalysis

List Analyza trZeb zobrazuje horizontdlni i vertikdlni analyzu struktury trZzeb spolecnosti. UZivatel ziska pfehled o vyvoji jednotlivych typu trzeb, jejich
meziro¢nich zménach a podilu jednotlivych poloZek na celkovych trzbach.

Triby z prodeje vyrobku a sluieb

Polozka "Trzby z prodeje vyrobk a sluzeb" predstavuje hlavni provozni vynosy firmy, které pochazeji z jeji hlavni ¢innosti - tedy z vyroby a prodeje
vyrobku nebo poskytovani sluzeb. Tato polozka zahrnuje veskeré pfijmy, které firma ziskala z prodeje svych vyrobku ¢i sluzeb za urcité obdobi, a tvofi
vyznamnou ¢ast provoznich vynost firmy.

Tato polozka obsahuje:

B Triby z prodeje vyrobk{: Vynosy z prodeje fyzickych produktd, které firma sama vyrabi a prodavé zakaznikiim. Mdze jit o triby z prodeje
konecnych vyrobk( nebo polotovar(, které firma nabizi.

B Triby z poskytovani sluzeb: Piijmy z ¢innosti, kde firma poskytuje nehmotné produkty, jako jsou napfiklad poradenstvi, servis, idrzba nebo
jiné sluzby.

B Doplitkové &innosti: V pripadé, ze firma poskytuje sluzby souvisejici s prodejem vyrobka, jako je napfiklad montaz, doprava nebo baleni,
mohou byt trzby z téchto ¢innosti zahrnuty do této polozky.

www.finanalysis.cz
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Polozka "Trzby z prodeje vyrobkd a sluzeb" je klicova pro posouzeni, jak Gspésna je firma ve své hlavni ¢innosti, a pfimo ovlivriuje jeji ziskovost.
Zobrazuje skute¢né vynosy firmy z jejiho bézného provozu, a jeji rdst je zpravidla jednim z hlavnich cil( firmy. Vynosy z této polozky tvofi zakladni pFijmy
firmy, které jsou nasledné porovnény s naklady, aby se vypocital hruby zisk. Cim vy$si jsou trzby, tim vétsi je potenciél podniku pro dosahovani zisku.

Pro¢ je tato polozka dulezita?

®  Zikladni ukazatel vykonnosti: Je to jeden z nejddleZitéjsich ukazateld, ktery vyjadiuje, jak tsp&sné podnik prodava své produkty nebo
sluzby.

®  7iklad pro vypocet zisku: Trzby jsou zékladem pro vypocet hrubého zisku a ndsledné cistého zisku.
®  Srovnani s konkurenci: Porovnani trieb s konkurenci umozfiuje zjistit, jak si podnik stoji na trhu.

L4 Analyza trend: Sledovéni vyvoje trieb v ¢ase umoziuje identifikovat rlizné trendy a sezénni vykyvy.

Trzby za prodej zbozi

Polozka "Trzby za prodej zboZi" pfedstavuje pfijmy, které firma ziskala z prodeje zboZi, jeZz sama nevyrabi, ale nakupuje od jinych dodavateld a dale
prodava zdkaznik(m. Tyto trzby jsou typické pro obchodni firmy, jejichz hlavni ¢innosti je ndkup a nasledny prodej zbozi, napfiklad maloobchodni nebo
velkoobchodni ¢innost.

Tato poloZzka obsahuje:

B pfijmy z prodeje nakoupeného zboZi: Zahrnuje veskeré pfijmy z prodeje zbozi, které firma sama nevyrobila, ale nakoupila za tG¢elem jeho
dalsiho prodeje.

B Doplrikové sluzby k prodeji zbozi: V nékterych pripadech miize byt do této polozky zahrnuta i pfidana hodnota, ktera souvisi s prodejem
zbofzi, jako je baleni nebo doprava poskytovana zakaznik(m.

B Triby za zboi, které bylo soucasti poskytnutych sluzeb: Pokud spole¢nost pii poskytovani sluzeb prodava i néjaké zbozi (napf. spotiebni
material), jsou tyto trzby také zahrnuty.

Polozka "Trzby za prodej zboZi" je dlleZita pro firmy, jejichZ hlavni ¢innosti je obchodovani, nikoliv vyroba. Tyto trzby ukazuji, jak Uspésna je firma
v prodeji produktd, které nakupuje od jinych subjektd. Spolecné s naklady na prodané zbozi (které zahrnuji potizovaci cenu zboZi) umoziiuje tato polozka
vypocet hrubé marze obchodni ¢innosti firmy, coz je klicovy ukazatel jeji obchodni efektivity.

Proc je tato polozka dulezita?
®  \&feni obchodni &innosti: Tato poloZka je klicovym ukazatelem toho, jak Uspésné spolecnost proddva své zboii.

®  vypocet zisku: Triby za prodej zbozi jsou zakladem pro vypotet hrubého zisku z prodeje zboZi, ktery se ziska odettenim naklad(i na prodané
zboZi od trzeb.

®  Srovnani s konkurenci: Porovnanim trieb za prodej zboZi s konkurenci Ize zjistit, jak si spoleénost stoji na trhu.

®  Analyza trendi: Sledovani vyvoje trieb za prodej zbo#i v &ase umozfiuje identifikovat riizné trendy a sezénni vykyvy.

Trzby z prodaného dlouhodobého majetku

Tato polozka predstavuje pfijmy, které firma ziskala prodejem svého dlouhodobého majetku. Tento dlouhodoby majetek zahrnuje hmotny i
nehmotny majetek, ktery firma pouziva v rdmci svého podnikani po delsi dobu (obvykle vice nez jeden rok). MzZe jit o budovy, stroje, zafizeni, vozidla
nebo také nehmotné aktiva, jako jsou licence ¢i software.

Tato polozka obsahuje:

B prodej hmotného dlouhodobého majetku: Patfi sem piijmy z prodeje fyzického majetku, jako jsou budovy, pozemky, vyrobni stroje, zafizeni,
dopravni prostredky apod., které firma uz nepottrebuje nebo nahradila jinym majetkem.

www.finanalysis.cz
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B prodej nehmotného dlouhodobého majetku: Pokud firma prod4d nehmotny majetek, jako je software, patenty, ochranné znamky nebo
licence, tyto prijmy se také vykazuji v této polozce.

B prodej investi¢niho majetku: V p¥ipadé, 7e firma drzi dlouhodobé investice, jako jsou akcie nebo podily v jinych firmach, a proda je, vynosy z
tohoto prodeje mohou byt zahrnuty zde (pokud nejsou zahrnuty do finanéni ¢asti vysledovky).

Tato polozka zobrazuje pfijmy, které firma ziskala jednorazové prodejem svych aktiv, coZz mdze byt soucasti jeji strategie modernizace, optimalizace
majetku nebo snahy ziskat kapitdl. Trzby z prodaného dlouhodobého majetku nejsou souéasti bézného provozu, proto jsou povazovany za mimoradny
zdroj pfijm0 a maji jednorazovy charakter.

Proc je tato polozka dulezita?
L4 Mimoradny pfijem: Trzby z prodeje dlouhodobého majetku jsou obvykle mimoradné prijmy, které se nevyskytuji pravidelné.
®  7ména investigni strategie: Prodej dlouhodobého majetku miize signalizovat zménu investi¢ni strategie spole&nosti.

® Vv na zisk: Tyto trzby mohou vyznamné ovlivnit celkovy vysledek hospodareni spole¢nosti.

Trzby z prodaného materialu

Polozka "Triby z prodaného materidlu" predstavuje pfijmy, které firma ziskala z prodeje materialu, ktery dfive nakoupila nebo ktery byl uréen pro
vlastni vyrobu, ale jiz pro néj nema dalsi vyuZiti. Na rozdil od zboZi nebo vyrobkl nejde o produkty, které firma bézné vyrabi nebo prodava jako hlavni
soucast své ¢innosti. MUZe jit o suroviny, pomocny material, nebo dokonce o odpadni material.

Tato polozka obsahuje:

B prodej prebyteéného materialu: Pokud firma nakoupi vice materialu, nez je potfeba pro vyrobu, a tento prebytek proda, triby z prodeje
budou vykdzany v této poloZce.

B prodej surovin: Materialy, které byly nakoupeny za tcelem vyroby, ale nakonec nebyly pouzity a firma se je rozhodla prodat, spadaji do této
kategorie.

B prodej odpadu ¢&i vedlej$ich produktl: Vynosy z prodeje materialu, ktery je vedlej$im produktem vyroby nebo odpadnim materialem, ktery
Ize déle prodat (napf. kovovy Srot, plastovy odpad).

Trzby z prodaného materialu nejsou obvyklym zdrojem pfijma z hlavni ¢innosti firmy, ale mohou pfispét k celkovym vynostm firmy tim, Ze zhodnoti
nadbytec¢ny nebo nepouZity materidl. Firmy ¢asto proddvaji prebytecny nebo nevyuZity materidl, aby sniZily své skladové zasoby nebo ziskaly zpét ¢ast
svych investic do materialu.

Proc je tato polozka dulezita?

L4 Doplrikovy pfijem: Trzby z prodaného materialu pfedstavuji dodateény prijem, ktery muZe prispét ke zlepseni vysledku hospodareni.
®  Optimalizace zésob: Prodej nepotfebného materialu pomaha optimalizovat zasoby a uvolnit finanéni prostfedky.

®  Zhodnoceni majetku: V nékterych pripadech mize byt prodej materidlu za vyssi cenu, nez za kterou byl zakoupen, zhodnocenim majetku.
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